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El sector en la Región de Murcia: 
 

► La Región de Murcia junto al sur de la provincia de Alicante concentra casi el 90% de la superficie 

de limón nacional y domina junto con Turquía el comercio internacional de limón fresco. La 

comercialización en fresco es mayoritaria y las exportaciones absorben hasta un 80% de la producción, 

gracias a la proximidad del mercado europeo y al nivel de calidad del limón del sureste español. El volumen 

que se destina a la industria de transformación viene condicionado por el nivel de producción y por el 

comportamiento del mercado de fresco de cada campaña 
 

Existe una marcada estacionalidad en la producción de limón en Murcia, determinada por las 

variedades cultivadas, las producciones máximas se dan en Mayo-Junio debido a la recolección de limón 

Verna y en Octubre-Febrero debido a Fino 
 

Superficie: 21.662 hectáreas (Año 2015) 

Producción: 415.007 Tm/año (2011-2015) 

Ingresos Brutos Origen: 120 millones € 

Empleo: 19.000 empleos (origen+confección) 
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El sector en la Región de Murcia: 
 

► A pesar de la enorme competencia de Turquía y Argentina en el mercado en fresco, es necesario 

insistir en la diferenciación del limón español. Así, mientras el argentino tarda muchos días en llegar al 

consumidor, el de España no lo hace en más de tres o cuatro días, siendo, por tanto, un producto que no 

pierde propiedades en el proceso de manipulado y transporte. Respecto a Turquía es necesario recordar 

que las garantías de calidad tanto intrínsecas como de residuos de pesticidas están claramente 

garantizadas en el caso español, mientras que puede plantear algunas dudas en el turco 
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Producción y precios medios mensuales 
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Objetivo en el ámbito empresarial al que debe ir dirigida la investigación aplicada: 
 

La mejora de competitividad y rentabilidad de las actividades productivas, 

basada en la diversificación, diferenciación y especialización 
 

Eficiencia técnica 

Eficiencia económica  

 Eficiencia asignativa 

Eficiencia de escala 

 

En la eficiencia del recurso agua debe verificarse  

la eficiencia productiva, económica y social 
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Líneas que debe atender la investigación e innovación:  
 

Selección y mejora varietal para cubrir nichos comerciales y disminuir el efecto estacionario (1) 

 

Estrategias productivas destinadas a cubrir nichos comerciales y disminuir el efecto estacionario (2) 

 

Estrategias de diferenciación comercial (Marketing comercial, calidad, ACV, criterios sociales) (3) 
 



LÍNEAS DE TRABAJO 
 

(1) Selección y mejora varietal para cubrir nichos comerciales  

y disminuir el efecto estacionario 

 
 Con atención a la adaptación al cambio climático  

(mitigación de efectos del cambio climático) y búsqueda de oportunidades  
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LÍNEAS DE TRABAJO 
 

(2) Estrategias productivas destinadas a cubrir nichos comerciales y 

disminuir el efecto estacionario. Estrategias de riego  

Indicadores de eficiencia en el uso del agua 
Resultados correspondientes a la eficiencia del agua de riego en el cultivo (año 2014) 

CULTIVO 

Producción/m3 
(kg/m3) 

 

Ingresos/m3 
(€/m3) 

 

MN/m3  
(€/m3) 

 

Empleo/hm3 
(UTA/hm3) 

 

UVA 
(€/m3) 

 

Limonero Fino 7,53 1,40 0,45 76 0,50 

Limonero Verna 5,92 1,52 0,54 70 0,57 

 



Diferenciación vía calidad: 
 

La Calidad como elemento diferencial que nos haga más competitivos 

 Adaptación a requisitos técnicos de los destinos comerciales  

Adaptación a las preferencias de clientes y consumidores 

Certificaciones y denominaciones diferenciadoras basadas en atributos de confianza 
 

Diferenciación vía ambiental: 
 

Herramientas de diferenciación como el ACV (Análisis de Ciclo de Vida), metodología que 

mide el impacto ambiental de un producto, proceso o sistema a lo largo de todo su ciclo 

de vida  

(Análisis de opciones de un proceso con el objetivo de minimizar impactos ambientales y minimizar costes, 

Mejora de imagen y marketing ambiental…) 
 

Diferenciación vía social: 
 

→ Requisitos de carácter social de las certificaciones de calidad: control del proceso 

productivo en relación a la salud, seguridad o bienestar del trabajador 
“evaluación de Riesgos GLOBALG.A.P para las Prácticas Sociales (sigla en inglés, GRASP)” 

 

→ Formación de los trabajadores en la empresa: incluido el mantenimiento de registros de las 

actividades de formación   

(3) Estrategias de diferenciación comercial (Marketing comercial, calidad, ACV, criterios sociales) 
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