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La competitividad de  
 

nuestra industria depende 
 
 

• Incremento de la velocidad y calidad de la Innovación 

• Incremento en el gasto en I+D 

• Colaboracion ente los stakeholders 

• Captura del conocimiento y diseminación del 

conocimiento a las PYMES 

• De la educación y formación 

• Adaptar e incorporar las nuevas filosofias modernas de 

producción que hayan sido probadas con éxito en otros 

mercados y sectores y que han permitido a estas empresas 

permanecer al frente de los cambios en el mercado. 
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La Teoría de las tres T (R.Florida)  

Talento 

Tecnología 

Tolerancia  



Las fuentes del crecimiento en Estados Unidos 

(1929-1982)  

Tasa de crecimiento renta nacional    2,92                 100,0  

  Trabajo                                     0,93                   31,8 

 Avance conocimientos                0,82                   28,1 

 
  Capital                                    0,55                   18,8  

  Educación (Capital Humano)                      0,42                   14,4 

 
Asignación recursos        0,23                 7,9  

Escala                                                    0,26                    8,9  

  Otros                                        -0,29              -9,9 

 

Fuente: Denison, 1985.  



El crecimiento de Open Innovation 

CLOSED 
INNOVATION 

“Utiliza lo mejor disponible” 

• Redes de Investigación 

• Difusión del conocimiento 

OPEN 
INNOVATION 

“Hazlo tu mismo” 

• Centros de investigación corporativos 

• Concentración de conocimiento 

What happens in R&D, stays in R&D 
Source: Harvard Business Review, December 2006 

Getting unusual suspects to solve R&D 
puzzles 
Source: Harvard Business Review, May 2007 

Source: Chesbrough, H. (2003). Open innovation: the new imperative for creating  
and profiting from technology. HBS Press, Boston, MA 





Crecimiento 
y puestos de 

trabajo 

INVESTIGACIÓN 

EDUCACIÓN INNOVACIÓN 



Ingreso 

Educación e I+D 

Innovación 

Competitividad e Ingreso 

por Exportaciones 

Inversión Productividad 

Empleos 

de Calidad 

Consumo 

y Ahorro 

Innovación 

Círculo virtuoso de Innovación, Productividad y Competitividad 



¿ Qué es Trophelia ? 

• Es un torneo entre estudiantes de los 

últimos curso de carreras  que tengan 

relación con la alimentación, marketing, etc. 

• Deben desarrollar un producto nuevo e 

innovador  

• Ideado hace mas de 10 años por la Cámara 

de Comercio de Vaucluse ( Avignon) 

 

 



¿ Y SI CREÁRAMOS UNA 

TROPHELIA CHAMPION LEAGUE  



Trophelia Internacional SIAL Paris 2008 

Producto 
ganador 

Equipo ganador  Universidad de Murcia 



I Trophelia España 

 

24 marzo 2010 Alimentaria  Barcelona 
Fundación Alicia, Centro tecnológico liderado 
por Ferrán Adriá 

8 nuevos productos diseñados por estudiantes 
de 8 universidades españolas 
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SPANISH WINNER IN 2010 
PRODUCTS NEAR TO THE MARKET 



III. Trophelia Europa 2010 
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Speriens, de la spin-off Hespérides 
Biotech. Universidad Pablo de Olavide 



TROPHELIA EUROPE 2010 

Germany Autria Belgium Denmark Spain 

France Italy 
Czech 
Republic 

Russia Slovénia 



« ECOTROFOOD »  

European Trophelia 

Service Platform for 

Eco-innovation in Food 
 

 

                                                                                                     



III. Trophelia España 2011 
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II Trophelia España 2011  
(Valencia): 09/06/2011 



III. Trophelia España 2011 
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12 productos presentados 



El jurado y los organizadores 



La sala  



Algunos de los productos 



Algunos de los equipos 



Productos ganadores, ex aequo 



III. Trophelia España 2011 
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 Equipos ganadores: 
Que´s-Café y Ginko, ÉcoTrophélia 2011 

 



Próximo EcoTrophelia España 

• 2012  Fundacion Alicia - Alimentaria 

Barcelona 

• 2013 Universidad Politécnica de Madrid 



ECOTROPHELIA 

EUROPE 2011 



ECOTROPHELIA EUROPE 2011 

 Concurso europeo par la creación de 

nuevos eco-alimentos innovadores ( 

abierto a equipos de estudientes 

procedentes de: tecnologia, marketing, 

economia, etc 

 Compiten: los ganadores nacionales 

del concurso 
 



III. Trophelia Europa 2012 
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ECOTrophelia Europa 2012 
(Anuga, 27-30/03/2012) 

Koln, Germany 
 



ECOTROPHELIA EUROPE 2011 

El concurso da tres premios: 

 

ECOTROPHELIA EUROPE Gold Prize: 8000 

Euros 

 

ECOTROPHELIA EUROPE Silver Prize: 4000 

Euros 

 

ECOTROPHELIA  EUROPE Bronze Prize: 2000 

Euros  
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ECOTROPHELIA EUROPE 2011 

El premio es el mercado 



ECOTROPHELIA EUROPE 2011 

El premio es el mercado 



 AQUÍ UN AMIGO 

 MUCHAS GRACIAS 

914117582, f.morais@fiab.es 


